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Liste des compétences visées

Connaitre I'architecture du séminaire.

Analyser la pratique vécue de la promotion pharmaceutique.
Connaitre le contexte de la promotion pharmaceutique a I'intention des
médecins.

Analyser la pratique de la visite médicale.

Connaitre les outils marketing a I'intention du grand public.
Comprendre le circuit du médicament.

Evaluation de la notion de liens d'intéréts.

Créer des solutions de gestion des liens et conflits d'intéréts.
Connaitre les éléments clés de la gestion des liens et conflits d'intéréts.
Reproduire l'utilisation des plateformes de transparence santé,
eurosfordocs, archimed.

Evaluer un site d'information médicale.

Analyser les enseignements asynchrones.

Créer des stratégies de réponse a la promotion pharmaceutique.
Connaitre les principales initiatives de groupe a la critique de la
promotion pharmaceutique.

Créer une réponse collective a une demande de patient.e.s directement
influencée par des outils marketing.

Créer une réponse individuelle a une demande de patient.e.s influencés
par des outils marketing.

Evaluer des assertions en lien avec la santé et la promotion.
Evaluer la formation regue.




